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Taberg Media Group är idag en av Sveriges största leverantörer 

av grafiska produkter och marknadsföringstjänster. 

Vi erbjuder fullservicelösningar för små och stora företag inom 

allt från grafisk formgivning trycksaksproduktion och 

profilmedia till avancerade webbtjänster och strategisk 

affärsutveckling.

Välkomna till Taberg

Malmö Halmstad Växjö Jönköping
Taberg Göteborg Stockholm



tabergmediagroup.se

Fredrik
Mauritzson

Teknikansvarig, TMG Tabergs



tabergmediagroup.se



tabergmediagroup.se

Automatisering
Från kund till faktura, eller...?
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Automatisering?
... eller bara effektivisering?
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Kollega eller konsult?
...eller bägge?
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Effektivt
...mycket och snabbt med färre händer
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Konsekvent
...fel uppstår aldrig igen efter tillrättning
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Kompetens
...ny eller erfaren, alla gör rätt
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Lönsamt
...om man tar betalt
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Vad automatiserar vi?
In och Ut, PDF, Order, Tryckupplägg, Produktion, Färg, Data
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Mot vilka grenar?
Commercial, Signage, Packaging
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AI
!?
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Uppdrag:

130 000 kartor

December 2007



tabergmediagroup.se

Ett systems insats:

79 288 ordrar
April 2012 till December 2019
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79 288 ordrar:

= 495,5 sparade veckor
...eller 5,3 sparade veckor per månad
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Demystifying AI
A dive into the buzzword of the last century(?)



Oskar Lundgren
Founder & CTO - Meta Bytes



Agenda

AI through the ages
What is AI?
Types of AI 
Debunking myths and misconceptions
Use cases
Integrating AI
Q&A



AI through the ages



Turing test

1950

Neural
Networks

1951

Self-
learning

chess bot

1952

Term AI
coined

1956

Machine
learning

1959

Self-
learning

chess bot

1958

A lot of
stuff

1960 - 2017

GPT

2018

AGI

2030(?)

Humans
live on
Mars

2031



What is AI?



Brute force statistics?



Types of AI



Mostly centered around Neural Networks



Debunking myths and misconceptions



All AI is automation, not all automation is AI



AI does not have feelings



Data - is it really that important these days?



Use cases - the good and the bad

- ChatGPT 2023
“All AI is automation, not all automation is AI”



Applicable use cases (at least some..)

Customer service
PDF order entry... :) 

Process automation

Recommendation systems
Gaming 

Entertainment

Autonomous vehicles
Traffic prediction (like your favourite maps app)

Transportation

Predictive maintenance
Quality control

Manufacturing



Applicable use cases (at least some..)

Customer service
PDF order entry... :) 

Process automation

Recommendation systems
Gaming 

Entertainment

Autonomous vehicles
Traffic prediction (like your favourite maps app)

Transportation

Predictive maintenance
Quality control

Manufacturing

Reasoning with statistics



Use cases where AI is redundant

Process automation :) 
Scenarios where statistics does not matter
Scenarios where IF THEN clauses can be defined for all business rules



Integrating AI



Integrating AI

Treat like any other digital initiative
Identify the need before the tool
Work agile and learn as you go
Take small steps, no big bang releases (just like your new ERP
deployment...)
Create the processes for ensuring everything is performing as it
should (Human in the Loop as an example)

From a systems perspective
Treat like any other system in the ecosystem. A system can be AI-
driven or not. Does not matter as long as you integrate it in the same
way
Create the necessary control structures but with an agile mindset to
allow iteration
Create the processes surrounding feedback loops to the system -
Human in the Loop as an example



Q&A





Så används AI i den grafiska branschen idag.

Hur ser det ut imorgon?

Magnus Lundgren - NI Solutions

0709-347722


magnus@ni.se

mailto:magnus@ni.se


Fokusområden

Färgstyrning Förpackning Print & etikett
 VarumärkeskontrollEffektivisering



Integration



Här kan man ha en rubrik centrerad.
Och här står det något bra och viktigt som man vill säga. Denna text är 

centrerad för att tanken är att det är kort och koncis text som man 
pratar till i några minuter.

Våra kunder:

Tryckerier & Storformatsproducenter

Marknadsavdelningar & reklambyråer


Prepress- & Produktionsbolag

Tidningar & förlag


Foto & Fine art-producenter

Förpackning- & etikettproducenter



Magnus

Division Manager/ 
Product Manager


Thomas

Key Account Manager/ 

Product Manager


Peter

Key Account Manager/ 

Product Manager 


Markku

Key Account Manager


Finland


Kristoffer

Product Specialist/

Product Manager


Rickard

Product Specialist


Mikebike Sundman

Order & Customer service


Niclas

Key Account Manager/ 

Product Manager 


Santtu

Product Specialist


Joel

Produkt Specialist


Joakim

Key Account Manager


Produkt Manager




Så används AI i den grafiska branschen idag?

Varning, denna presentation innehåller AI genererade bilder från Dall-E och Adobe Firefly….



AI i den grafiska branschen idag

…it becomes self aware 
on 2:14 eastern time 
August 29th 1997. In a 
panic they try to pull the 
plug…



AI i den grafiska branschen idag

Men om vi pratar om:


-Kreativa motorer & språkmodeller

-Förmågan att dra slutsatser från 
stora mängder data

-Generera data och kalkylera bästa 
produktionsmetoden

-Övervaka och styra maskiner

-Personalisera

-Leta fel 

-Fixa fel

-Kommunicera med andra system

-Kan tränas att bli bättre



AI i den grafiska branschen idag

Tre områden på dagens agenda


-Kreativa motorer


-Machine learning ML


-Produktionsoptimering och 
mjukvaror i samspel




Kreativa motorer



AI i den grafiska branschen idag











Machine learning



AI i den grafiska branschen idag

Bildarbete hos Mods


Computer vision engineer för 
Machine Learning


Bildjobb på stora mängder bilder

-AI måste tränas på bra data

-AI måste anpassas till kund


Mängden bild växer med e-handeln 



AI i den grafiska branschen idag

Bildarbete hos Mods


Leta nålar




AI i den grafiska branschen idag

Bildarbete hos Mods


Leta nålar

Bildarbete hos Mods


Leta nålar




AI i den grafiska branschen idag



AI i den grafiska branschen idag



AI i den grafiska branschen idag

Bildarbete hos Mods


Leta efter objekt

-Tatueringar

-Sår & plåster

-Logotyper

-Specifika objekt som t.ex. skor


Dessa ska antingen bort eller 
hanteras.



AI i den grafiska branschen idag

Övrigt ML jobb hos Mods


-Bildförbättring

-Färgstyrning mot referens som 
letas upp

-Pdf hantering med jämförelse



AI i den grafiska branschen idag

Kundspecifik ML-träning hos Mods


Exempel:


-Vilka nålar används av kund


-Färgstyrning mot specifik ton




AI i den grafiska branschen idag



AI i den grafiska branschen idag

DAM och Metadata


Exempel:

-Datum och tid

-Utrustning för bildfångst

-Plats 

-Person*

-Föremål*

-Dubletter och liknade bilder*

*AI-ML baserat 




AI i den grafiska branschen idag

Övervakning och underhåll av 
produktionsutrustning


Exempel:

-Nozzle-koll med kompensation




AI i den grafiska branschen idag

Övervakning och underhåll av 
produktionsutrustning


Exempel:

-IOT sensorer eller maskiner med 
inbyggda sensorer som 
rapporterar till AI baserade system 
i molnet som hjälper till att planera 
service och underhåll m.m.


-Extraktion av produktionsdata till 
affärssystem m.m.



Produktionsoptimering



AI i den grafiska branschen idag

Produktionsoptimering


Exempel:

-Utskjutning och nesting

-över en till flera skrivare

-över en hel maskinpark

-i samklang med ditt 
affärssystem och din e-handel



AI i den grafiska branschen idag

Imposition AI

https://www.youtube.com/watch?v=SqaUinrJjpA


AI i den grafiska branschen idag

Imposition AI

Exempel:

-Pratar med affärssystemet

-Samlar alla jobb med ex. samma 
substrat

-Räknar på bästa sätt att köra det i 
er maskinpark

-Skickar de kombinerade jobben 
tillbaka till affärssystemet för 
planering

-Skapar produktionsfiler



AI i den grafiska branschen idag



AI i den grafiska branschen idag

Områden där vi tror AI kommer att få 
ökad betydelse i framtiden:


-Kreativa processen

-Övervakning och service

-Produktionsoptimering

-Kommunikation mellan system

-Kommunikation med era kunder

-Affärssystemet

-Kvalitetskontroll





Här kan man ha en rubrik centrerad.
Och här står det något bra och viktigt som man vill säga. Denna text är 

centrerad för att tanken är att det är kort och koncis text som man 
pratar till i några minuter.

Tack för oss!



INNOVATION
FÖR FRAMGÅNG &

W W W .MINDACT.AI

ARTIFICIELL INTELLIGENS



FRAMTID | KUNSKAP | INNOVATION



INTELLIGENS?
ARTIFICIELL

VAD ÄR



MÄNSKLIG INTELLIGENS



01
02
03
04
05
06
07

LOGISK-MATEMATISK INTELLIGENS:  "PROBLEMLÖSNING"

SPRÅKLIG INTELLIGENS:  "SPRÅKFÄRDIGHETER"

SPATIAL INTELLIGENS:  "VISUELL FÖRSTÅELSE"

KROPPSLIG-KINESTETISK INTELLIGENS:  "FYSISK KOORDINATION"

MUSIKALISK INTELLIGENS:  "MUSIKALISK KÄNSLA"

INTERPERSONELL INTELLIGENS:  "SOCIALA FÄRDIGHETER"

INTRAPERSONELL INTELLIGENS:  "SJÄLVMEDVETENHET"

How a rd  Ga rd n e r s  t e o r i

MÄNSKLIG INTELLIGENS



ARTIFICIELL INTELLIGENS
01

02

03

04

05

06

07

Na t ura l La ngua ge  Proc e s s ing (NLP).

Ma c h ine  Le a rn ing Algorit hm s

Com p ut e r Vis ion

Rob ot ic s  a nd  Cont ro l Sys t e m s

Aud io  Signa l Proc e s s ing

Em ot ion  AI (Affe c t ive  Com p ut ing)

Re inforc e m e nt  Le a rn ing (RL)



INTELLIGENS
ARTIFICIELL

“DATO RS YS TEM S KAP ADE FÖ R ATT 
EFTERLIKNA MÄNS KLIG INTELLIGENS ”



BYGGA & SKAPA AI

LÄRANDE

Endast så bra som den 
data och den träning som 
model len den mottar



CHAT GPT
GENERATIV AI

LARGE LANGUAGE MO DELS



ENGINEERING
PROMPT



ENGINEERING
PROMPT

"J AG S ÄLJ ER KLÄDER. J AG VILL HA 
NÅGRA MARKNADS FÖ RINGS TIP S "








J AG DRIVER EN KLÄDBUTIK S O M S P ECIALIS ERAR S IG P Å HÅLLBART P RO DUCERADE 
KLÄDER MED EN BLANDNING AV TRADITIO NELLA O CH MO DERNA DES IGNELEMENT.

BUTIKEN S IKTAR P Å ATT BLI ETT LEDANDE MÄRKE INO M HÅLLBART MO DE. VÅR 
MÅLGRUP P  ÄR P AR I 30 -ÅRS ÅLDERN MED BARN S O M VÄRDES ÄTTER ETIS K 
KO NS UMTIO N, KVALITET O CH TIDLÖ S  DES IGN. 
DES S A P AR BO R I S MÅ TILL MEDELS TO RA S TÄDER O CH ÄR INTRES S ERADE AV ATT 
INVES TERA I KLÄDER S O M VARAR Ö VER TID.
J a g  h a r  t vå  m a r k n a d s fö r a r e t il l  m it t  fö r fo g a n d e :
En  e x p e r t  in o m  d ig it a l  m a r k n a d s fö r in g  s o m  h a n t e r a r  vå r  w e b b p la t s  o c h  s o c ia la  
m e d ie r .
En  m e d  b r e d  e r fa r e n h e t  a v  d ir e k t m a r k n a d s fö r in g  o c h  t r y c k t a  m e d ie r .

J a g  s ö k e r  e n  d e t a l je r a d  p r o je k t p la n  s o m  s t r ä c k e r  s ig  ö v e r  6  m å n a d e r .
P la n e n  s k a  va r a  t y d l ig  o c h  lä t t h a n t e r l ig , m e d  s p e c if ic e r a d e  u p p g if t e r  o c h  
m ils t o lp a r u p p d e la d e  m e lla n  m in a  t v å  m a r k n a d s fö r a r e .
J a g  v il l  h a  e n  b a la n s  m e lla n  o n lin e  o c h  o ff l in e  s t r a t e g ie r , m e d  s ä r s k ild  t o n v ik t  p å  
e n g a g e r a n d e  in n e h å l l  s o m  s p e g la r  vå r  b u t ik s  vä r d e n  o c h  e r b ju d a n d e n .








SÅ.. . . .  



CHAT GPT PLUS

   

01
02
03
04
05
06
07

GPT 4

PLUGINS

ADVANCED DATA ANALYSIS

DALL-E 3

VISION

gpt 3,5

BROWSE WITH BING

Så  m ycke t  m e r ...



PLUGINS



ADVANCED DATA ANALYSES






DALL- E 3





VISION



VISION



OÄNDLIGT ANTAL OMRÅDEN

   

01
02
03
04
05
06
07

SNABBT SKAPA ANPASSAT INNEHÅLL FÖR REKLAM, BLOGG, MAIL MED MERA

KONKURENSANALYSER

PRODUKTUTVECKLING, KAMPANJOPTIMERING, BOLLA IDÉER

SUMMERA, FÖRLÄNG ELLER UTVECKLA TEXTER

PRODUKT-/TJÄNSTEFÖRDELAR

hitta svar och nya insikter i  stora dokument.  analysera materia l

Exe m p e l:

PROJEKT-/EVENTPLANERING



SPRÅKMODELLER
AV MÅNGA
CHATGP T ÄR EN







GENERERING
VIDEO & BILD

GENERATIV AI INO M



BILD GENERERING



BILD GENERERING

"Create a blueprint and a 
design suggestion on a new 
packaging box for f lowers"

"Create a blueprint and a 
design suggestion on a new 
packaging whiskey box"





VIDEO GENERERING 
OCH REDIGERING

01
02
03
04
05

SKAPA VIDEO FRÅN TEXT

SKAPA VIDEO FRÅN BILD

REDIGERA VIDEO GENOM TEXT

AUTOMATISKA UNDERTEXTER

LÄGG PÅ LJUD TILL FILM GENOM TEXT

06 ÖVERSÄTT FILM



SEE THRU



SEE THRU



FAST FILL






STARDUST






GENERATIV AI

ÖKAD 
EFFEKTIVITET

INNOVATION

FÖRBÄTTRADE 
BESLUTS-
UNDERLAG



Has the code 
cracked for you 

yet?



FÖRUTSÄGELSER

Ti l l föra $4,4 bi l joner år l igen 
t i l l  den globala ekonomin. 40%
1 ,4 mi l jarder människor 
behöver få omutbi ldning





BEHOV SKAPA 
CONTENT

STRATEGIER 
& BESLUT

BEARBETNING 
OCH ANALYS

SAMLA 
INFORMATION

VÅR ARBETSDYNAMIK 
UTVECKLAS

FÖRSTÅELSE & 
INSIKTER



BEHOV SKAPA 
CONTENT

STRATEGIER 
& BESLUT

BEARBETNING 
OCH ANALYS

SAMLA 
INFORMATION

VÅR ARBETSDYNAMIK 
UTVECKLAS

OCH VAD DÅ..?

FÖRSTÅELSE & 
INSIKTER





SÄKERHE
T



TILLRÄCKLIGT
MED DATA

SMUTSIG
DATA

TILLRÄCKLIGT 
SAMMANHANG

POTENSIELLA RISKER

BEGRÄNSNINGAR

"Ha llu cin a t ion e r "



GLOBALA INSATSER
DE STORA AI-UTVECKLARNA 
SAMARBETAR MED EU OCH 
REGERINGAR FÖR ATT  
PROAKTIVT HANTERA OCH 
FÖREBYGGA RISKERNA MED AI



AI- POLICY



HUR GÖR VI 
NU?



Lista de 10 mest 
tråkiga och 

t idskrävande 
manuel la 

uppgifterna.

0 1

IDENTIFIERA DE 
TIDS KRÄVANDE 
UP P G IFTERNA

0 2 0 3 0 4

Försök inte lösa 
al lt  på en gång.  
Börja med enkla 

och mindre 
lösningar .

S TARTA
ENKELT

"Om vi  bara
visste . . .

skul le vi  kunna . . . . "

“TÄNK 
O M...”

0 5 0 6

Utvärdera,  lär  och 
utveckla.

Skapa företagets
AI-team

LÄR O C H 
S KALA UP P

Slösa inte mer 
t id,  börja smått ,  
lär  känna AI  och 

utforska 
möjl igheterna

VÄNTA INTE, 
S TARTA IDAG

VAR
Ö DMJ UK

Alla dina idéer 
kommer inte att 

generera det 
resultat du tror 

men många 
kommer prestera 

bättre.



INTELLIGENS?
ARTIFICIELL

HUR S ER FRAMTIDEN UT MED



FRAMTID | KUNSKAP | INNOVATION

F Ö LJ  O S S  P Å LIN KEDIN
F Ö R F LER IN S IKT ER O C H AI- T IP S



Grafis k 
Validering

www.gcs.se



Bakgrund

Lanserade moduler

Kommande 2024

03

06

07

Innehåll

Önskemål av branschen08



"Brans chen s tår inför e tt s tort 
generations s kifte ."

• Generationsskifte
• Brist på Formell Utbildning
• Okunskap om Yrket
• Kompetensgap
• Initiativ för Validering

Bakgrund



• Vad är grafisk validering?
• Varför är det viktigt?
• Utmaningar i rekrytering!

Så varför s ka man validera?

Bakgrund



• Branschvalidering
• Kompetens som säkerställs
• Ackrediterade testcenter
• Process

Hur går en validering till?

Bakgrund



Klara idag
Färdiga moduler

Gra fis k g rund Dig ita ltryck

• Grundläggande grafisk kunskap
• Produktionsförståelse
• Produktionsprocess
• Underhåll och service

• Nischat mot digitaltryckare
• Teoretiskoch praktisk del



Kommande 2024
Kommande moduler

Offs e t Scre e ntryck

• Nischat mot Offset
• Teoretiskoch A/V del

• Nischat mot Screen
• Teoretiskoch A/V del



Öns kat av brans chen
Efterfrågade moduler

Efte rbe ha nd ling Pre Pre s s

• Ingen utbildning finns
• Liten medvetenhet om yrket

• Få relevanta utbildningar
• Ej förankrade mot produktion

Utbildningar

• Kompetenshöjande utbildningar
• Kurser



• Er input är viktig
• Säkerställande av dokumentation
• Pilottesta
• Prata om validering

Hur kan ni hjälpa till?

Framtid



Om os s

En s alig blandning

Grafisk producent
Borås

Yrkes lärare
Malmö

Yrkes lärare
Borås

Yrkes lärare
Sunne

Linus
Johansson

Roger 
Kris tiansson

Allan
Ståhlbrand

Tommy 
Bonte

va lide ring@gra fis ka .s ehe llo@gcs .s e
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